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gnificativo target di consumator
‘ a1 Paesi piti attivi, Il mezzo principe rimane la tv, séguito da quotidiani e radio
PAOLA TINASCO 24 volta al giorno, mentre quasi sei appassionati

su 10 pensano che il consumo disport aumen-
Lo sport piace. E rende. Perché tra il pubblico . teri nej prossimi 10 anmi, Di certo prevedibi-
di consumatori, semplici fan e accaniti spsten. le un boom per le prossime Olimpiadi di Ipu-
tori di una squadra, ben sette su 10 vanno qUo- dra 2012: quasi tutti gli intervistati italiani, ad
tidianamente a caccia di news sulla squadra  esempio, hanno dichiarato il desiderio di se-
del cuore o sui successi dei campioni preferiti. guire le competizioni, Meglio se in 3D, ha ri-
E pii della met3 sa gia che il suo “consumo di sposto un intervistato su due, mentre il 36%
sport” aumentera da qui ai prossimi 10 annj. ha optato per la tvin Hd. )
A dirlo & la Hayas Sports & Entertainment La tv attrae del resto quasi il totale degli in-
che ha condotto unindagine su un campione tervistati e sei su 10 dicono dj Segllire pro-
di oltre 2mila persone trai 12 e 35 anni, resi. | - grammi sportivi o match tutti i giorsi, Oltre il
denti in cinque Stati europei considerati Paesi ' 65% gel campione dice di possedere una tvin
chiave per lo sport: Francia, Germania, Gran Hd o ha intenzione di acquistarla. Ei produtto-
Bretagna, Italia e Spagna. Insomma, il pubbli- rinon hanno perso tempo, anzi hanno ben sa-
¢o di supporter europei, giovani giovanissimi, puto cavalcare questa tendenza perchée chia-
rappresenteranno per il prossimo decennioil 1o che e nuove piattaforme tv, tra cui anche i
pit significativo target di consumatoridicon- 3D e laty via internet, abbiano contribuito a
tenuti sportivi. Gia oggi il campione della rcer  mantenere gli spettatori fedeli al mezzo, L 'uni:
pa dichiara di usufruire di notizie riguardanti co media in grado di competere con la tv & il
le tematiche sportive con una frequenza mol- web, che el quotidiano attira un appassiona-
to elnvata,‘athn.gmglo dalle diverse piattafor- tosit due. Ma non va male per la carta stampa-
e e canali oggi a disposizione: pimaditutto o yoa moimento sul podio, con un rispetta-
bv e web. Chiaro che un pubblico di queste di- bile terzo posto, Nella classifica tra le piatta.
mensiont faccia gola. «Molti investitori SN0 e preferite segue laradiofonia. Ma le pro-
mostrando Sempre pill interesse verso alcuni spettive per questi due settori non sono cos;
Sport minori rispetto al calcio, o DULSOIPIe . quasi sette infervistat] su 10 hanno d.
pportanti - dice Alessandro Mandell, i chiarato di volerne mantenere, se nop ridur-
Listratore delegato di Havas Media - Le 4Zen e I'utilizzo nej prossimi 10 anni a beneficio
de trovano in discipline come il mgbyei golf  Goie nuove tecnologie, ‘ :
delle aree interessanti per la loro attivitadico- -~ 7 cinque mercati analizzati, & quello ita-
il viepiome. Perché gli sport minori hanno ' vantare la piti alta percentuale di fan,
Pill visibilita  maggiore rappresentativita al. vale a dire 1'8,8% del ed & il piil attivo
I'interno de] mondo dei media e sono molto se- online, con Gtto giovani sy 10, fissi ,ﬁvanﬁ ai
gultl sul web, Quindi garantiscono un legame it yciali delleos del cuore ogni sefti-
Pit stabile con | consumatori € un aumentodi  pan. linea mni: abitudini dei colleghi ey-
interesse ¢ simpatia verso gli stessi sports.  rone; ) imedia preferito degli italiani rimane 1
Suanto al rapportodegli sponsorcon lterrity: 1 (89%), seguito dai quotidiani (70%). dalla
-110 «lo sport rappresenta Sicuramente un ambi- radiofonia (66%) e dal cellulare (40%). Eisup-
to di espressione de| marketing territoriale - porter italiani sono al primo postoin classifica
dice Mandelli - Prendiamo un mnvestitore che  anche peri] numero di visite ai social network
voglhia creare un rapporto con una regione: ba- dedicati al mondo dello sport, come Facehaok
sta supportare una squadra locale di calcioe blog, al terzo posto per "uso di Twitter. In
" Inautomatico sxcreeﬁm relazione di simpa- Europa, secondo Havas, il mercato che ha rag-
tia con il pubblico di consumator & que- gy punto di saturazione sembra essere
st'area. Che poi questa sia una leva strategi- quello televisivo. Quello dei social media ha
ca, dipende da azienda ad aziendas, invece ancora grandi margini di sviluppo in
Secondo Havas il 79 del campione, mparti- . Eyropa: nel Veechio Continente meno del
colare nella faad,a trai2le i 30 anni, si dice 26% del campione utilizza Facebook o Twit-
“superfan”, ciog segue quotidianamente Jo ter per controllare le news sulla ia squa-
Sport attraverso tutte le cinque piattaforme te. dra o sui propri atleti preferiti: s ﬂlls%‘visi-
state: nion solo tv, web e cell are, ma anche ta le Facebook fan page ufficiali, mentre salo
quotidiani, C'a i chinon si accontenta di sfo. il 14% leggeiblog e appena il 9% segue perso-
ghmzlginrmﬂoodmnasolaviaitaai Silin- pgep Ivi & competizioni via Twitter. Chi
ternet: ben il 72% controlla le news sullapro-  gectie Facabook o Twitter I fa per due ragion
Pria squadra o sugli-eventi preferiti pii di yma principali: interagire con gli altri tifosi e acce.
dere a notizie e informazioni immediate,




